Suomen ymparistokeskus SYKE/Ulla Ala-Ketola 9.3.2021

Imastoviestinnan avaimia

RATKAISUKESKEISYYS: limastoteoista viestitddn helppoina ja arkeen sovitettavina
YHTEISOLLISYYS: limastoteot esitetdan sosiaalisesti hyvaksyttavina

VASTUU: Iimastoteot esitetdan kaikkien juttuna, kaikilla toimijoilla on merkitysta

TUNTEET: Kunnioita ihmisten huolia/ahdistusta ja elamantilanteiden erilaisuutta, vastaa huoliin
JARKI: Selkeys ja faktat ovat valttamattomia ilmastoviestinnassa

KIINNOSTAVUUS: Hyddynna visuaalisuutta ja tarinallisuutta

Viestintavinkit

Viestintdasiantuntijat ja asiantuntijat: tavatkaa toisianne saanndéllisesti, oppikaa toisiltanne ja ymmartakaa
toistenne maailmat.

Maaritelkda yhdessa toimintanne ja viestintanne punainen lanka niin etta yksittaiset teot on kytkettavissa
yleisempéaan tavoitteeseen. Onnistunut bréandi/maine/mielikuva on pitkdjanteisen tyon tulosta.

Luokaa yhteinen viestintasuunnitelma / ennakoikaa tulevaa / mukauttakaa suunnitelmaa tarpeen mukaan
matkan varrella.

Tunnistakaa avaintoimenpiteet, joissa on viestinnéllisté potentiaalia ja keskittakaa yhteistydnne niihin.
Onnistuneen viestinnan takana on aina teko.

Olkaa tietoisia hallinnassanne olevista kanavista ja varmistakaa yllapito.

Listatkaa aiheenne kannalta keskeiset mediat ja toimittajat ja olkaa heihin sdanndllisesti yhteydessa.
Tehkaa toimittajien tyd helpoksi: laatikaa hissipuhe miksi toimittajan pitaisi kiinnostua juuri teidan
aiheestanne, miettikaa visualisoitavissa oleva karki, tarinallistakaa sanottavanne ja ehdottakaa
haastateltavia.

Mediaa, erityisesti talousmediaa kiinnostaa konkreettiset luvut, mitattavuus, kehityskulku ja vertailu.

Paikallistakaa, hakekaa oman kuntanne ja alueenne esimerkkeja ja kasvoja: paikallis- ja aluemediat ovat
viestintatyodn kivijalka ja yksi hyva vayla paasta valtakunnan medioihin.

Alk&aa sortuko tekeméaan hankekohtaisia tai lyhytkestoisten kampanjoiden ilmeell4 viestintéatuotteita (esim.
infografilkkaa) vaan tehkaa pitkkestoisia, laajempaan yhteiskunnalliseen tavoitteeseen kytkeytyvia ja/tai
ilmidsta kertovia tuotteita.

Jos kanavanne eivét tavoita keskeisid kohderyhmid, etsikdéa kanavat jotka tavoittavat. Tehkaa viestinnalliset
tuotteet niiden ehdoilla. Hakekaa verkostoistanne win-win -kohtaantopisteitd. Monta kanavaa on
tehokkaampaa kuin yksi kanava.

Tehkaa yhdessa — esimerkiksi videoissa voi pyytda raakamateriaalia eri toimijoilta. Monidanisyys on
kiinnostavampaa kuin yksiaanisyys.

Hakekaa epétavallisia kumppanuuksia, miettikdd yhdessa, 16ytyykd yhteinen intressi ja viestinnén tavat
(riskit huomioiden!).



